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SEBASTIEN ROUBINET

PASSAGE DU NORD-OUEST A LA VOILE PURE
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DEVENEZ PARTENAIRE OFFICIEL DE SEBASTIEN ROUBINET

Et appropriez-vous :

¢ Une forte visibilité dans une aventure majeure
¢ Un accélérateur d’image conséquent
¢ Un bon potentiel de relations publiques

e Un territoire de communication durable
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DEVENEZ PARTENAIRE OFFICIEL DE SEBASTIEN ROUBINET

INSCRIVEZ VOTRE ENTREPRISE DANS UN ELAN ENVIRONNEMENTALE ET SCIENTIFIQUE EN
VOUS ASSOCIANT A ADRENALINE EXPEDITION ET EXPLOITEZ L'IMAGE D’UNE AVENTURE
HUMAINE, D’UN PROJET PEDAGOGIQUE ET D’UN DEFI SPORTIF.
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DEVENEZ PARTENAIRE OFFICIEL DE SEBASTIEN ROUBINET

POTENTIEL DE RELATIONS PUBLIQUES ET DE COMMUNICATION

Points forts et événements pour les partenaires

o Relation presse : une large couverture médiatique, presse écrite, télévisée, radiophonique et web.

e Baptéme du bateau : organisation d’un événement choc dans un lieu singulier + parrainage du projet par Yvan Bourgnon.
o Site internet : suivi de I'expédition grace au téléphone satellite

e Reéalisation d’un film et de reportages

¢ Publications littéraires, scientifiques et pédagogiques : carnet de voyage, livre de bord...

e Produits siglés : Tee-shirts, posters, cartes postales...

POINTS FORTS ET EVENEMENTS POUR LES PARTENAIRES

e Baptéme du bateau : organisation d’'un événement choc dans un lieu singulier, avec la présence du parrain et des médias.
e Québec et Montréal : Base des entrainements et de I'expédition, voyage de presse et des partenaires.

e Vancouver : Départ de I’expédition pour le passage du nord-ouest en Mai 2007, présence des médias et partenaires.

o Suivi de 'expédition : téléphone satellite, relais médias

e Québec - Montréal : Arrivée de I'’expédition par le fleuve Saint Laurent. Accueil par les partenaires et les médias.

o France : Retour et organisation d’événements, conférences, projections d’images et films.




STRUCTURE GENERALE DU PARTENARIAT

indéfini 30 000 Numéraire ou

équivalence marchandise

indéfini 10 000 Numeéraire ou

équivalence marchandise

indéfini 2250 Numeéraire ou

équivalence marchandise
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PARTENARIAT OFFICIEL

Au titre de leur engagement, aprés accord du
skipper sur le calendrier d’exploitation média

(sauf presse professionnelle du secteur)

oui Au titre de leur engagement, dans le projet et oui
hors campagne média (sauf presse profession-
nelle du secteur)
oui A titre accessoire et hors campagne média oui
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PARTENARIAT OFFICIEL
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BUDGET

Le budget pour le programme sportif 2006 et 2007

TECHNIQUES MONTANT € HT

Voiles 10 000
Electronique 17 000
Sécurité 4 000
Accastillage / Shipchandlers 6 000
Assistance technique 15 000
Equipement équipage 16 000

Logistique
Déplacement du bateau 23 000
Déplacement de I’équipage 20 000
Restauration / Avitaillement 17 000
Logement 12 000
Véhicule 7 000

Communication

Matériel de communication (Caméra numérique, micro...) 21 000
Frais de communication 25000

Relations publiques 14 000

Voyages presse 16 000

Presse (visuelle, dossier de presse, banque d’image...) 8 000

Frais d’administratifs

Administratif (droits de douanes, taxes...) 3 000
Assurance / Provisions pour risques 8 000
Honoraires skipper et équipage 60 000

Honoraires intervenants (attaché de presse, technicien...) 25 000
Frais de fonctionnement (téléphone, internet...) 7 000




CONTACTS
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